RIKA | STYRELSEN

Fo6r er som vill hitta konkreta lésningar pa utmaningar som ert féretag eller organisation star infér just nu.
Engagera gérna personalen, kunder, samarbetspartner eller andra som har erfarenhet av ert arbete for och fa
flera vardefulla infallsvinklar.

RIKA-MODELLEN - ETT VERKTYG FOR ATT:

..hitta konkreta och realistiska ldsningar pa utmaningarna.

..engagera och involvera alla i utvecklingsarbetet.

...forbattra kommunikationen mellan olika aktérer.

..skapa tkad forstaelse for aktuella utmaningar.

..komma péa kreativa och nyténkande idéer.

..svetsa ihop olika aktdrer som berérs av fragan.

..utveckla deltagarnas entreprendrskompetenser.

..utmana varandra i problemlésning och kreativt tankande.

..0ka forstaelsen for entreprendrskap och nyttan med
entreprensrskompetenser.

VERKTYGETS FASER

Under en workshop med oss guidar vi er igenom RIKA-modellens fyra
faser. For varje moment sammanfattar vi det som kommit upp for att
sedan ga vidare i processen och inta ett nytt angreppsatt. Pa sa satt
fastnar inte gruppen i ett och samma tankespar.
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Vad innebar egentligen utmaningen?
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Fas 2 - Idé

Om allt var majligt, hur skulle vi da l6sa
utmaningen? Tank utanfor boxen.

(Entreprendrskompetenser: Kreativ och modig)

Fas 3 - Koncept

Om vi landar i verkligheten igen, vad ar da majligt
att genomféra med hansyn till pengar, resurser
och strukturer?

(Entreprenarskompetenser: Strategisk och realistisk)

Fas 4 - Action

Hur far vi med oss alla pa taget?

Hur saljer vi in Idsningen internt och externt?
Vem/vilka tar bollen?

(Entreprendrskompetenser: Sjalvsaker och kommunikativ) : : . f'/
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Resultatet av processen blir konkreta lésningsférslag som

ni har hjélp av i ert fortsatta arbete med fragestallningen.

MER FRAN GO ENTERPRISE

Det héar &r en av manga produkter i Go Enterprises produktportfslj. Gemensamt for alla vara produkter &r att vi vill inspirera och utbilda genom konkreta
produkter som bygger pa RIKA-modellen. Genom vara koncept och utbildningar vill vi stérka individens tro pa sin egna férméaga och vécka entreprendrsgléden
hos personer, organisationer och féretag. Det tror vi bidrar till samhéllsutveckling som alla tjgnar pa.



Kundexempel TELIA:
Er utmaning &r att komma pa idéer och koncept som
forbattrar Telias kundservice.

Kundexempel ALMI Féretagspartner:

Er utmaning &r att utveckla ett samarbetskoncept for
att vi ska bli koncernens béasta bolag pa samarbete och
samverkan mellan finansiering och radgivning, med
kundens basta for dgonen.

Kundexempel Arbetsmiljoverket:
Er utmaning &r att utveckla Arbetsmiljoverkets arbete
med digitala medier, bade internt och externt.

Kundexempel Bredbandsbolaget:

Er utmaning &r att komma pa idéer och koncept som
okar kundens forstaelse for de upplevelser vi erbjuder -
och att skapa merforsaljning.

Kundexempel Sjélander Maleri:
Er utmaning &r att komma med nya idéer och atgarder
som far alla pa foretaget att bli stolta medarbetare.

“Fantastiskt roligt & kreativt med snabba intervaller
som gjorde att vi kom fort fram i processen.

Man ténker kreativt pa ett strukturerat séatt, en form
av brainstorming som faktiskt leder fram till ett resul-
tat. Det tror jag att manga foretag kan ha nytta av”.

Sa beskriver Bredbandsbolagets VD Georgi Ganev
en intern workshop efter att precis ha deltagit i en
tilsammans med sin personal.

SAGT OM GO ENTERPRISE:

“Nyténk och framatanda préglade génget, de har med

skaparsinne givit sig in i branscher dar framtiden ligger”.
“Vilket gang! Hall i hatten, det finns hopp fér Sverige!”

"Déar stod plétsligt en livs levande entreprendr
och vittnade. Bara sg underbart ”.

WORKSHOP BASIC

(inspiration, idéprocess & feedback - rapport och case ingar).
Pris: 5 000 kr + 700 kr/deltagare for 2,5 h

(minst 10 deltagare)*

WORKSHOP MEDIUM

(inspiration, idéprocess & feedback - rapport och case ingar)
Pris: 5 000 kr + 1.100 kr/deltagare for 4 h

(minst 10 deltagare)*

WORKSHOP ADVANCE

(inspiration, idéprocess & feedback - rapport och case ingar)
Pris: 5 000 kr + 1.900 kr/deltagare for 8 h

(minst 10 deltagare)*

*Resekostnader och restidstillagg tillkommer utanfor STHLM och Sundsvall.




